Pub et addiction :
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Pub et addiction

« Sensibiliser aux dangers
des drogues et des
addictions par la publicité :
est-ce la bonne voie ? Est-
ce la bonne voix ?

e L'addiction dispose d’'une
place de choix dans la
publicite.

« Dans les publicités, la

| consommation tourne

systématiqguement a

I'addiction. Et pour cause :

le but de la publicité est de

provoquer l'addiction au
produit !




Pub et addiction : un pas de deux
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DE VIANDE A VOTRE: MARI ?

Charal : addiction cannibale

Mikado : Plaisir du coupable



http://www.culturepub.fr/videos/boursin-fromage-le-gourmand/
http://www.culturepub.fr/videos/boursin-fromage-le-gourmand/
http://www.dailymotion.com/video/x2xzdbr
http://www.dailymotion.com/video/x2xzdbr
https://www.youtube.com/watch?v=NzhnBDnxPlE
https://www.youtube.com/watch?v=NzhnBDnxPlE
http://www.culturepub.fr/videos/mikado-hold-up/
http://www.culturepub.fr/videos/mikado-hold-up/
http://www.culturepub.fr/videos/christian-dior-dior-addict-addict-fragrance/
http://www.culturepub.fr/videos/christian-dior-dior-addict-addict-fragrance/

Pub et addiction : je « theme »...
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STOP A LA PUBLICITE POUR LE TABAC!
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Gambling. It's just as addictive.
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Pub et addiction : young for ever
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Accueil > People > Lavie des people > Indiscrétions de Stars

e Qui sont les ados les plus influents du
monde ?

Par Laetitia Reboulleau
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Pub et addiction : en campagne
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brobléme avec la drogue.
n'en consomme pas. C'est

JUST DON'T




Pub contre addiction : efficaces ?

I Proportion d'individus exposés a une campagne et rapportant I
I un changement de comportement aprés la campagne I
I - Usage de la ceinture de sécurité 15 % I
I - Soins dentaires 13 % I
: - Réduction de la consommation d'alcool chez les adultes 11 % I
I - Planning familial 6 % I
I - Prévention du tabac chez les jeunes 6 % :
I - Prévention pour les maladies cardiovasculaires 5 % I
I - Prise de risques lors de rapports sexuels 4 % I
l - Incitation a passer des mammeographies 4 % I
I - Prévention du tabac chez I'adulte 4 % I
l - Prévention de la consommation d’alcool et de son arrét chez les jeunes 4 % l
I - Campagne de prévention du tabac 4 % I
I - Campagne de prévention usage de drogues et marijuana chez les jeunes 1-2 % I
I Source : (Snyder, 2007) I
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